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|. ALLGEMEINE BESTIMMUNGEN

Art. 1 Rechtsgrundlagen

- Planungs- und Baugesetz des Kantons Luzern (PBG) vom 7. Marz 1989 (SRL 735)

- Planungs- und Bauverordnung des Kantons Luzern (PBV) vom 29. Oktober 2013
(SRL Nr. 736)

- Bau- und Zonenreglement der Stadt Sursee (BZR) vom 28. August 2000

- Reklameverordnung (ReV) vom 3. Juni 1997 (SRL 739)

- Eidg. Strassenverkehrsgesetz (SVG) vom 19. Dezember 1958

- Strassengesetz des Kantons Luzern (StrG) vom 21. Marz 1995 (SRL 755)

- Strassenreglement der Stadt Sursee vom 19. Méarz 2007

- Verordnung zum Strassenreglement vom 19. Dezember 2007

Art. 2 Geltungsbereich

1 Die Bestimmungen dieser Richtlinien prazisieren und ergénzen die Bestimmungen der
kantonalen Reklameverordnung fUr das gesamte Gemeindegebiet.

2> Vorbehalten bleiben die Bestimmungen des Bundes, des kantonalen Planungs- und
Baugesetzes (PBG) und seiner Vollziehungsvorschriften sowie das Gesetz Uber Natur-
und Landschaftsschutz.

Art. 3 Grundsétze

1 Reklamen sind Einrichtungen und Anklndigungen, die namentlich mittels Schrift, Form,
Farbe, Ton und Licht der Werbung dienen (§ 3 ReV).

2 Die Bewilligungspflicht fir das Anbringen, Ersetzen und Andern von Reklamen und Re-
klameanschlagstellen richtet sich nach den §§ 5 und 6 der Reklameverordnung (ReV) und
nach § 54 der Planungs- und Bauverordnung (PBV).

s Reklameanschlagstellen mussen hinsichtlich Platzierung, Grésse, Farbe, Ausflhrung,
Wirkung und Haufigkeit in Einklang stehen mit dem gesamten Erscheinungsbild des Ortes
sowie der ndheren Umgebung sein. Sie durfen weder unzumutbare Emissionen verursa-
chen noch die Verkehrssicherheit beeintrachtigen.

4Alkohol- und Tabakreklamen sind nicht gestattet. Ausgenommen sind Werbetrager bei
Verkaufsstellen (z.B. Kioske und Restaurants).

s FUr Reklamen im Strassenraum ist das Merkblatt der Interkantonalen Arbeitsgruppe zur
einheitlichen Beurteilung sowie Anwendung von Werbung und Reklamen im Strassen-
raum zu beachten.
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II. REKLAMEN

Art. 4 Aussenmobiliar und freistehende Reklamen

1 Gemass Art. 3 des Strassenreglements der Stadt Sursee bedarf es einer Bewilligung fur
den gesteigerten Gemeingebrauch der Gemeinde- und der éffentlichen Gulterstrassen, ins-
besondere fur Veranstaltungen, Garten- und Gelegenheitswirtschaften, fir das vortiberge-
hende Aufstellen von Verkaufs- und Informationssténden sowie fir voriibergehende La-
gerplatze und Baustelleninstallationen. Diese werden unter Vorbehalt der Regelung in
Abs. 2 des Strassenreglementes durch den Bereich Offentliche Sicherheit erteilt.

2Das Merkblatt der Stadt Sursee ,Voriibergehende BenUltzung des 6ffentlichen Grundes
fur Warenauslagen von Verkaufsldden und Gartenwirtschaften” ist integrierender Bestand-
teil dieser Richtlinien.

Art. 5 Reklamenanschlagstellen

1 Reklameanschlagstellen sind dauernde Einrichtungen, wie Anschlagwénde und -s&ulen,
zum wechselnden Anschlag von Fremdreklamen auf 6ffentlichem oder privatem Grund.

2 FUr die Erstellung von Reklameanschlagstellen wird ein Baubewilligungsverfahren ge-
mass § 184 PBG durchgeflhrt.

a Plakatflachen F4 (Weltformat 0.9 x 1,3 m), F 12 (Breitformat 2,7 x 1,3 m) und F200 (City-
format 1,2 x 1,7 m) sind parallel oder rechtwinklig zur Strasse resp. zu dominierenden Ge-
baudefluchten anzuordnen.

4 Grossflachen-Plakate (Format GF 12 m?) dlrfen nur parallel zur Strasse oder zu dominie-
renden Gebaudefluchten aufgestellt werden.

s Einsehbare, nicht plakatierte Rickseiten sind zu vermeiden oder allenfalls der Offentlich-
keit zur Verfugung zu stellen.

Art. 6. Fahnen

1 Nicht gewerblichen Zwecken dienende Fahnenmasten und Fahnen sind geméass § 54
Abs. 2 lit. g PBV bewilligungsfrei, wenn sie sich ausserhalb des Freihalte- und Lichtraum-
profils von Geh- und Radwegen sowie Strassen befinden.

2 Fahnengruppen bestehen aus maximal finf Fahnenmasten und bilden eine Einheit.

aFahnen und Fahnengruppen durfen das Orts- und Strassenbild nicht beeintrachtigen.
Grosse und Anzahl der Fahnen mussen in einem ausgewogenen Verhaltnis zur Grosse
und zur architektonischen Gestaltung der Fassade oder Anlage sowie zur Wirkungs-
distanz stehen.
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lll. TEMPORARE REKLAMEN

Art. 7 Veranstaltungsreklamen / Reklamen fiir Wahlen und Abstimmungen

1 Reklamen fur értliche Veranstaltungen wie gesellschaftliche oder sportliche Anlésse,
Ausstellungen usw. von héchstens 1.2 m? wahrend 6 Wochen vor und 5§ Tagen nach der
Veranstaltung kénnen bewilligungsfrei aufgestellt werden (gemass § 54 Abs. 2 lit. m PBV
und § 6 ReV lit. d).

» Reklamen fur Wahlen und Abstimmungen von hochstens 3.5 m? wahrend 6 Wochen vor
und 5 Tagen nach dem Wahl- oder Abstimmungstag kdnnen bewilligungsfrei aufgestellt
werden (gemadss § 54 Abs. 2 lit. m PBV und § 6 ReV lit. e).

sDas Anbringen, Ersetzen, Versetzen und Andern ausserhalb der bewilligungsfreien Zeit
und/oder von grésseren Reklamen ist bewilligungspflichtig.

« Die bundesrechtlichen Vorgaben (Art. 96ff SSV) sind in jedem Fall einzuhalten. Auf frem-
den Grundstiicken oder an fremden Bauten ist das Einversténdnis des Grundeigentimers
vorgangig einzuholen. Auf éffentlichem Grund und an 6ffentlichen Bauten sind alle Rekla-
men bewilligungspflichtig.

5 Die Stadt Sursee stellt funf Standorte fUr temporare Reklamen zur Verfugung. Fur die
Bewilligung von temporaren Reklamen an diesen Standorten gelten folgende Bestimmun-
gen:

- Fur die temporare Reklame ist ein entsprechendes Gesuch zu stellen (siehe Art. 18).
- Pro Veranstaltung werden maximal vier der funf Standorte zur Verfugung gestellt.

- Veranstaltungsreklamen fur Anlésse, welche nicht auf dem Gemeindegebiet der Stadt
Sursee stattfinden, werden nicht bewilligt.

- Die zweckfremde Flache (Sponsor 0.8.) darf nicht Uberwiegen.

- Die Reklame darf frihestens 3 Wochen vor Veranstaltungsbeginn respektive vor dem
Wahl- oder Abstimmungstag erfolgen. Fallt diese Frist auf einen Sonntag, dirfen die
Reklamen am Vortag (Samstag) aufgestellt werden. Spatestens 3 Tage nach der
Veranstaltung respektive nach dem Wahl- oder Abstimmungstag sind die Reklamen
zu entfernen.

s Die Stadt Sursee stellt den ortsansassigen Institutionen zudem vier Anschlagflachen
(Litfasssé&ulen) fur Veranstaltungsplakate zur Verfugung. Diese werden durch die Stadt
Sursee respektive im Auftrag der Stadt Sursee bewirtschaftet.

7 Ausserhalb der zur Verfligung gestellten Standorte und Anschlagflachen sind temporare
Reklamen auf den Grundstlcken der Stadt Sursee nicht erlaubt. Insbesondere an &ffentli-
chen Gebauden, an Baumen, Kandelabern, Elektroverteilkasten, Buswartehallen und der-
gleichen sind Reklamen generell verboten. Vorbehalten bleiben die Artikel 8 und 9.
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Art. 8 Plakatstander

1 Die Stadt Sursee stellt maximal funf doppelseitig beklebbare Plakatstander (sog. bfu-
Stander) fur temporare Reklamen oder Aktionen zur Verflgung.

2 Das Gesuchsformular fur das Aufstellen der Plakatstander ist beim Werkdienst anzufor-
dern. Er ist zusténdig fur das Bekleben, Aufstellen und Abrdumen der Plakatstander.

3 Die Standorte fUr politische Reklamen sind beschrankt (u. a. nicht zuldssig vor Rathaus
und bei éffentlichen Schulh&usern).

4+ Die Plakatstander werden in der Regel fUr die Dauer von maximal 3 \Wochen vermietet.

s Der Stiftung Sankturbanhof Sursee stehen funf fixe Plakatstander zur Verfugung. Pro
Plakatwechsel wird der Stiftung eine Gebuhr von Fr. 80.00 verrechnet.

Art. 9 Weitere temporire Reklamen

1 FUr besondere Anlésse wie kulturelle Veranstaltungen von Uberregionalem Interesse,
Jubilden, Neueréffnungen etc. kann der Stadtrat ausnahmsweise zusétzliche Reklamen
bewilligen und um maximal 3 Monate verlangern.

2 Reklamen mit Wegweiserfunktion, wie Wegweiser, Wimpel, Luftballone etc. sind nur im
Hinblick auf einen besonderen Anlass zuldssig. Sie werden ohne Bewilligung geduldet,
solange sie nicht stérend wirken. Der Stadtrat kann jederzeit die sofortige Entfernung an-
ordnen.

3 Spatestens 3 Tage nach der Veranstaltung sind die Reklamen und Wegweiser zu entfer-
nen.

IV. SPEZIELLE AUFLAGEN: ZONEN ALTSTADT, VORZONE ZUR ALTSTADT

Art. 10 Grundsétze

1 Die Altstadt von Sursee ist ein Ortsbild von nationaler Bedeutung. Sie ist in ihrem Be-
stand, ihren kulturellen und wirtschaftlichen Funktionen und in ihrer stadtebaulichen Vielfalt
zu erhalten und qualitatsvoll zu férdern. Die Vorschriften dienen dem Schutz der Altstadt
und der Vorzone zur Altstadt von Sursee.

2 Reklamen durfen das Orts- und Strassenbild nicht beeintrachtigen. Die Grésse von Re-
klamen und Reklameanschlagstellen an oder auf Gebauden oder Anlagen hat in einem
ausgewogenen Verhaltnis zur Grésse und zur architektonischen Gestaltung der Fassade
oder Anlage sowie zur Wirkungsdistanz zu stehen.

Art. 11 Reklamen an Gebiuden

11n der Altstadt und in der Vorzone zur Altstadt sind lediglich Eigenreklamen und Firmen-
anschriften gemass § 3 ReV zuldssig. Fremdreklamen, die mit dem Standort der Reklame
in keinem ¢rtlichen Zusammenhang stehen und Reklameanschlagstellen sind aufgrund
des Ortsbildschutzes nicht zugelassen.

2 Eigenreklamen und Firmenanschriften am Gebaude durfen in der Regel nur an der Haupt-
fassade und im Erdgeschossbereich im Bristungsbereich des darlber liegenden Geschos-
ses angebracht werden. Einzelne konstruktive oder schmickende Bauteile wie Gurtgesim-
se, Fensterbédnke, Zierstlicke etc. durfen durch die Reklame nicht Uberdeckt und in ihrer
Wirkung nicht beeintrachtigt werden.
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3 Reklamen am Gebaude durfen flach auf die Fassade oder quer zur Fassade montiert
werden.

4 Auf der Fassade sind folgende flache Reklamen zugelassen, sofern sie nicht die Fassade
flachig abdecken:

- auf die Fassade aufgemalte Schriften, unbeleuchtet oder beleuchtet;

- auf die Fassade montierte Reliefbuchstaben oder -schriften, unbeleuchtet, selbst-
leuchtend, hinterleuchtet oder beleuchtet;

- transparente Schrifttrager, unbeleuchtet, beleuchtet oder mit selbstleuchtenden Ein-
zelbuchstaben oder Schriften;

- Ausnahmen sind moglich, sofern diese aufgrund eines kunstlerischen oder auf-
wertenden Schmuckes der damit betroffenen Liegenschaft begriindet werden kénnen.
Die Beurteilung erfolgt durch die Stadtbaukommission.

s Folgende, quer zur Fassade stehende Reklamen sind zugelassen, sofern die Sicherheit
des eingeschrankten Durchgangs von Personen oder Sachen nicht beeintrachtigt wird:

- Unbeleuchtete oder angeleuchtete Schilder und Signete von héchstens 0.5 m?.
Die Reklame muss sich in ihrer Gestaltung in die historische Umgebung integrieren
und darf in der Regel max. 100 cm auskragen. Sie muss vom Fahrbahnrand mindes-
tens 50 cm zurlickgesetzt sein.

V. BESONDERE BESTIMMUNGEN

Art. 12 Unzuldssige Reklamen
1Gemass § 15 Abs.1 ReV sind Reklamen verboten,

a) wenn sie die Verkehrssicherheit beeintrachtigen, mit Signalen oder Markierungen ver-
wechselt werden kénnen oder durch ihre Ausgestaltung deren Wirkung herabsetzen
kénnten;

b) wenn sie durch ihre Ausgestaltung oder Haufung das Orts- oder Landschaftsbild beein-
trachtigen;

c) an einzelnen Schutzobjekten wie Natur- und Kulturdenkmalern oder Aussichtspunkten;

d) ..

e) wenn sie gegen Sitte und Anstand verstossen, insbesondere die menschliche Wirde
und Integritat verletzen.

2 Im Weiteren sind Reklamen verboten:

f) mit starken, beweglichen Scheinwerfern und nach oben gerichteten Strahlern;

g) mit blendenden, blinkenden oder wechselnden Lichteffekten;

h) mit lumineszierenden, fluoreszierenden oder reflektierenden Farben;

i) mit akustischen Massnahmen;

j) im Bereiche von Kuppen und Bahnubergéngen sowie im Bereich von unlbersichtlichen
Kurven, Verzweigungen oder Engpassen,;

k) an oder auf Bricken, an oder in Tunnels und Unterflhrungen;

l) wenn sie in das Lichtraumprofil der Strasse vorstehen oder die Fussganger auf dem
Trottoir behindern;

m)an Pfosten von Signalen, an Signalen selbst oder in ihrer unmittelbaren Néahe;

n) im Bereiche von Autobahnen und Autostrassen.
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Art. 13 Reklamen an Bauten und Anlagen

1Werden Reklameanlagen an Bauten angebracht, so sind diese der Priméararchitektur des
unmittelbar betroffenen Gebaudes gestalterisch unterzuordnen und dirfen keine bedeu-
tenden Teile der Primérarchitektur abdecken.

2 Reklameeinrichtungen an Dachrandern, Brustungen, Stltzen, Gelandern und anderen
Gebaudeteilen mussen dieselben bau- und zonenrechtlichen Vorschriften einhalten, wie
das Bauteil, das ihnen als Trager dient.

3 Den Dachrand Uberragende Reklamen kénnen nur bewilligt werden, wenn sie nicht
zweckmassig an der Fassade selbst angebracht werden kénnen. Sie durfen nicht Uber die
Flucht der darunterliegenden Fassade vorragen.

Art. 14 Mehrere Reklamen

1Werden mehrere Reklamen (Eigenreklamen und Fremdreklamen, Einzelbetriebe und
Vielzahl von Betrieben) gleichzeitig angebracht, sind diese so aufeinander abzustimmen,
dass ein einheitliches Bild entsteht.

2 Bei Neubauvorhaben flUr mehrere Betriebe ist ein Reklamekonzept auszuarbeiten und
spatestens zusammen mit dem ersten Reklamegesuch vorzulegen.

Art. 15 Gefahren und Stérungen

1 Reklameeinrichtungen sind in ihrer Positionierung, Konstruktion und Verankerung so zu
gestalten, dass keine Verletzungsgefahr, keine Versteckmoglichkeit sowie keine Stérung
des Strassenverkehrs und der Nachbarschaft entstehen.

2 Die Verkehrssicherheit im Sinne von § 6 Strassenverkehrsgesetzes (StrG) muss gewahr-
leistet sein. Insbesondere sind die Sichtzonen bei Einmindungen, Knoten und Fussgén-
gerstreifen zu beachten.

Art. 16 Beleuchtung

1 FUr leuchtende, hinterleuchtete und angestrahlte Reklameanlagen gelten erhéhte Anfor-
derungen an die gestalterische und stadtebauliche Einordnung.

2 Alle mit Licht betroffenen Reklamen dirfen nur eine geringe Leuchtdichte aufweisen. Die
Beleuchtung (auch von Schriften) darf nicht blenden und muss technisch so gelést wer-
den, dass eine Reduktion der Lichtintensitat jederzeit erfolgen kann. Insbesondere ist zu
vermeiden, dass das Licht ungehindert in den Nachthimmel strahlt (Eindammung von
Lichtverschmutzung). Der Stadtrat ist berechtigt, jederzeit Einrichtungen einzuschranken,
welche aufgrund der Lichtstarke stérend wirken.

3 Das Beleuchten von Reklamen ist wahrend der Laden-/Geschaftsoffnungszeiten gestat-
tet. Dartber hinaus darf die Beleuchtung von der Abendddmmerung bis um 00.30 Uhr und
ab 05.30 Uhr bis zur Morgenddmmerung eingeschaltet sein.

Art. 17 Unterhalt und Reinigung
1 Reklameeinrichtungen sind ordnungsgemass zu unterhalten.

2 Reinigung und Schneerdumung von Trottoir und Strassenraum darf durch die Reklame-
anlage nicht behindert werden.

s Zwecklose oder beschéadigte Reklameeinrichtungen sind zu entfernen.
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VI. VERFAHREN

Art. 18 Gesuch

1 Das Gesuch fiir eine bewilligungspflichtige Reklameeinrichtung ist in dreifacher Ausfer-
tigung bei der Stadtverwaltung Sursee, Bereich Raumordnung, Umwelt, Verkehr, einzu-

reichen. Der Stadtrat hat die Entscheidungsbefugnis gemass Anhang Il ,Delegierte Ent-

scheidungszustandigkeiten* zur Organisationsverordnung der Stadt Sursee flr Reklame-
bewilligungen an den Bereich Raumordnung, Umwelt, Verkehr Ubertragen.

2 Das Gesuch fUr eine temporare Reklame an den von der Stadt zur Verflgung gestellten
Standorten ist mindestens sieben Tage vor dem gewinschten Aufstellungszeitpunkt bei
der Stadtverwaltung Sursee, Bereich Raumordnung, Umwelt, Verkehr einzureichen.

1Das Gesuch flr die Miete der Plakatstander ist mindestens einen Monat im Voraus beim
Werkdienst der Stadt Sursee einzureichen.

Art. 19 Hinfall und Widerruf

1 Die Bewilligung fallt dahin, wenn die Reklame gegenstandslos geworden ist oder wenn
sie ohne Bewilligung geéndert, versetzt oder ersetzt wird.

2 Bei wesentlichen Anderungen der Verhaltnisse oder bei nicht gehorigem Unterhalt der
Reklame kann die Bewilligung widerrufen werden.

Art. 20 Entfernung unzuldssiger Reklamen

1Vormals bewilligte Reklamen, welche diesen Richtlinien nicht entsprechen, sind im Zeit-
punkt der nachsten Veranderung des Betriebes oder des Gebaudes zu entfernen oder
aufgrund einer neuen Bewilligung diesen Richtlinien anzupassen.

2Werden unzuldssige Reklamen und -einrichtungen trotz Aufforderung nicht entfernt, kann
die Entfernung auf Kosten des Eigentimers angeordnet werden.

s Reklamen, die den Richtlinien widersprechen und/oder ohne Bewilligung aufgestellt wer-
den, kénnen durch den Bereich Raumordnung, Umwelt, Verkehr (Werkdienst) entfernt
werden. Der Aufwand ist den Verantwortlichen in Rechnung zu stellen. Im Wiederholungs-
falle werden im Sinne von § 214 PBG die Ubertretungen den Strafverfolgungsbehérden
angezeigt.

Art. 21 Gebiihren

1 Fur den Entscheid Uber das Reklamegesuch wird eine Geblihr erhoben. Ausgenommen
sind Reklamen fur Veranstaltungen ideeller Vereinigungen, sofern darauf nicht gleichzeitig
kommerziell geworben wird (§ 13 Abs. 1 ReV). Die Hohe der Pauschalgebuhr richtet sich
nach Verordnung zur Erhebung von Gebuhren fur planungs- und baurechtliche Aufgaben
(Baugebuhrenordnung) vom 5. November 2014.

2 Fir die Bewilligung einer temporaren Reklame im Sinne von Art. 7 Abs. 4 dieser Richtli-
nie wird eine BearbeitungsgebUhr von Fr. 40.00 erhoben. Bei Gesuchen von Vereinen,
Institutionen und Parteien der Stadt Sursee wird die Bewilligung kostenlos erteilt.

s Fur das Aufstellen von Plakatstandern wird eine Gebuhr von Fr. 80.00 pro Stander er-
hoben. Darin enthalten sind die Aufwendungen flir das Bekleben, Aufstellen und Abrau-
men sowie den Transport.



Richtlinien fur Reklamen und Reklameanlagen Seite 9 von 9

VIl. SCHLUSSBESTIMMUNGEN

Art. 22 Inkrafttreten

Die Richtlinie tritt am 4. Februar 2015 in Kraft. Die Richtlinie fUr Reklamen und Reklame-
anlagen vom 1. Februar 2011 wird mit Inkrafttreten dieser Richtlinie aufgehoben.

Sursee, 4. Februar 2015
Geéndert am 4. Marz 2020 (Art. 7)

sig. Beat Leu sig. Bruno Peter
Beat Leu RA lic. iur. Bruno Peter
Stadtprasident Stadtschreiber

Merkblatt: Reklamen im Strassenraum

Ubersichtsplan der verschiedenen Reklame- und Plakatstéander-Standorte

Merkblatt der Stadt Sursee: Vortubergehende Benltzung des éffentlichen Grundes fiir
Warenauslagen von Verkaufsladen und Gartenwirtschaften

Merkblatt Fahnen



Interkantonale Arbeitsgruppe zur
einheitlichen Beurteilung sowie
Anwendung von Werbung und
Reklamen im Strassenraum

e,
|

Ne)
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Merkblatt: Reklamen im Strassenraum

(nicht abschliessende Beispielsammlung von nicht bewilligungsfahigen Standorten, mit den gesetzlichen
Grundlagen der Schweiz und der Visualisierung des Begriffs Verkehrssicherheit)

Gleiche Beurteilung und Anwendung in den Kantonen:
Aargau, Baselland, Bern, Luzern, Solothurn, sowie in der Stadt Ztirich

Unerlaubte Standorte / Anwendungen von permanenten Strassenreklamen

Bei und um Kreiseln
(SVG Art. 6, Abs. 1)

In Sichtzonen bei Aus-
fahrten
(SN -Norm 640 273)

Verminderte Erkennbarkeit
vom Fussgénger-Warte-
raum (SSV Art. 96, Abs. 1,
Bst. a)

An Signalen oder in ihrer
unmitteibaren Nahe (SVG
Art. 6, Abs. 1 und SSV Art.
97, Abs. 1)

In dichter Folge
(SVG Art. 6, Abs. 1)

N

Pl

Eindringen in das
Lichtraumprofil der
Strasse (SSV Art. 96, Abs.
2, Bst. a)

Unterschreiten des
Freihalteprofils (SSV Art.
96, Abs. 2, Bst. a)

In Sichtzonen der
Kurveninnenseite (SN 640
273, SSV Art. 96, Abs. 1,
Bst. a)

Im Bereich von Kuppen
(SVG Art. 8, Abs. 1)

Behindern der Fussgén-
ger auf Gehwegen /
Verkehrsflachen durch
mobile Reklame (SSV Art.
96, Abs. 1, Bst. b)

In Sichtzonen der Ver-
zweigungen (SN 640 273
und SSV Art. 96, Abs. 1,
Bsi. a))

Bei Unfallschwerpunkten
(SVG, Art. 6, Abs. 1)

Herabsetzen der Wirkung /
Konkurrenzieren von
Markierungen und
Signalen durch mobile
Reklame (SSV Art. 96,
Abs. 1, Bst. d)

Mégliche Verwechslung
mit Markierungen oder
Signalen (SSV Art. 96,
Abs. 1, Bst. ¢)

D = situativ oder geméss den Vorschriften aus der kantonalen Gesetzgebung

Uber die Fahrbahn ge-
spannt

(SVG Art. 6, Abs.1 und
SSV Art. 96, Abs. 1

k

An /in signalisierten
Tunneln und Unter-
flihrungen ohne Gehweg
(SSV Art. 96, Abs. 2, Bst.
c)



Interkantonale Arbeitsgruppe zur
einheitlichen Beurteilung sowie el
Anwendung von Werbung und
Reklamen im Strassenraum

An / auf Bricken ber Reklame, die wegwei- Beleuchtete Reklame an Bewegte oder projizierte
Strassen sende Elemente oder anscnsten unbeleuchteten  Reklame
(SVG Art. 6, Abs.1) Symbole des Strassen- Orten (SVG Art. 6, Abs. 1) (SVG Art. 6, Abs. 1)

signalisation enthalt (SSV
Art. 96, Abs. 2, Bst. d)

Retroreflektierende, fluo- Ausserhalb der Bauzone An Kandelabern (im Keine Fremd- und

reszierende oder lumines- (RPG Art. 24) Eigentum des Kantons Produktereklamen an
zierende, blendende, oder der Gemeinde) Autobahnen und Auto-
blinkende oder durch strassen, inkl. Perimeter
wechselnde Lichteffekte der Zu- und Abfahrten
wirkende Reklame (SVG (zulassig ist nur eine

Art. 6 und S8V, Art. 96, Firmenanschriften pro
Abs. 1, Bst. d) Fahrtrichtung, SSV Art. 98)

Bewilligungsfreie Reklamen im Sinne des Strassenverkehrsrechts sind zum Beispiel:

’ Unbeleuchtete gl Heraldische Fahnen
Ankindigungen und ausserhalb des
Informationen ohne | Freihalte- und
BT I Werbecharakter (Kommerz), Lichtraumprofils von
o B | || z.B. Gemeindeverwaltung, L | Geh-, Radweg und
Ll | Bauamt, Werkhof; bis max .| Strasse (ausgenommen
0,25m?® Fahnenmasten)
Grundlagen

Gesetze und Verordnungen )

SR 741.01 Strassenverkehrsgesetz [SVG], Art. 6 (mit Anderungen bis 06.10.2008)

SR 741.21 Signalisationsverordnung [SSV], Art. 95-100 (mit Anderungen bis 07.11.2007)

SR 725.11 Bundesgesetz (iber die Nationalstrassen [NSG], Art. 53 (mit Anderungen bis 01.01.2008)
SR 725.111 Nationalstrassenverordnung [NSV] (mit Anderunggn bis 01.01.2008)

SR 700 Bundesgesetz Uber die Raumplanung [RPG] (mit Anderungen bis 01.08.2008)

Normen

SN 640 090b  Projektierung, Grundlagen; Sichtweiten, Juli 2001
SN 640 273 Knoten; Sichtverhaltnisse, November 1992

SN 640 882 Tankstellen, November 1988

2/2
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Stadtrat

Ubersichtsplan der Standorte fiir temporire Reklamen
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Allgemein

Abstimmungen, Gemeindeversammiung

BFU Aktionen

Warenmarkt

Doppelbelegung / BFU Aktionen und Abstimmungen...

Betonsockel / mobile Stander

Litfasssadulen/Plakatanschlagestelle
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Standort flir temporare Reklamen

Stadt Sursee, Centralstrasse 9, 6210 Sursee
www.sursee.ch
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Nr. | Standort Zweck

1 Ringstrasse Nord (M&bel Ulrich) (Kt.Str.) Warenmarkt

2 Schulhaus Kotten BFU Aktionen und Abstimmung

3 Zeughausstrasse BFU Aktionen

4,5 | Ringstrasse Nord (Kt.Str.) Allgemeine Plakatstédnder
6 | Ringstrasse Nord (Kt.Str.) Warenmarkt

7 Chr.-Schnyder-Strasse Allgemein

8 Bahnhofstrasse (Hostetter) Allgemein

9 Bahnhofstrasse Abstimmung/Gemeindeversammiung
10 | Bahnhofstrasse (CSS) Allgemein

11 | Koster/Rothusli Allgemein

12 | SH Neufeld Abstimmung/Gemeindeversammlung
13 | SH Neufeld ‘ BFU Aktionen

14 | Centralstrasse Warenmarkt

15 | Rathaus Abstimmung/Gemeindeversammliung
16 | Munsterplatz Allgemein

17 | Surentalstrasse (Ki.Str.) Allgemein

18 | Spitalstrasse Abstimmung/Gemeindeversammliung
19 | Hubelmatte BFU Aktionen

20 | Zellfeldstrasse . BFU Aktionen
21 | Munsterstrasse | Allgemein

22 | Kreisel Schiottermilch Allgemein

23 | Martigny-Platz Betonsockel/mobile Stander

24 | Bahnhof Warenmarkt

31 | Centralstrasse/Unterstadt Plakate

32 | Bahnhofstrasse Plakate .

33 | Munsterplatz Plakate B
34 | Martigny-Platz _ | Plakate
41 | Munsterplatz Plan Nr. 1 i Standort temp. Reklame
42 | Kreisel Schlottermilch (Stadthalle) Plan Nr. 3 | Standort temp. Reklame

43 | Kreisel Schlottermilch (Meienriesliweg) Plan | Standort temp. Rekiame

Nr. 4

44 | Surentalstrasse Plan Nr. 5 Standort temp. Reklame
45 | Hubelweg (Richtung Oberkirch) Plan Nr. 13 | Standort temp. Reklame

46 | Zellfeld Plan Nr. 11 Standort temp. Reklame
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Warenauslagen
von Verkaufsléiden
im Freien

Benlitzung des offentlichen Grundes
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WARENAUSLAGEN VON VERKAUFSLADEN

Gestlitzt auf Artikel 22 und 24 des Strassenreglements der Stadt Sursee sowie auf Artikel 16 der Verordnung
zum Strassenreglement der Stadt Sursee in Sachen Sondernutzung und gesteigerter Gemeingebrauch des
offentlichen Grundes hat der Stadtrat folgende Vollzugsbestimmungen beschlossen:

[ |
Gewerbetreibende/Detaillisten haben die Mdglichkeit,
auf offentlichem Grund entlang ihrer Hausfassade
sowie in die Tiefe von maximal
1,50 m ihre eigenen Waren-
auslagen aufzustellen. Die
daraus resultierende Flache
(Breite x Tiefe) entspricht der
maximalen Flache, die dem
Benlitzer kostenlos zur Ver-
fiigung gestellt wird.

|
Beim Ladeneingang diirfen max. zwei Pflanzentdpfe,
Laternen 0.d. als Dekorationszweck platziert werden.

|

Die Durchgangsbreite fiir Passanten von mindestens
1,50 m muss gewahrleistet sein (siehe Skizze A).

Das aufgestellte Mobiliar und die Ausstattung diirfen
weder Fussganger- noch Fahrverkehr beeintréchtigen.
Dies gilt auch in der Begegnungszone.

|

Kann der Gewerbetreibende/Detaillist aus vorgenann-
ten oder anderen Grlinden die Flache unmittelbar

vor seinem Gebaude nicht zugesprochen werden,
kann die Bewilligungshehdrde auf Gesuch hin eine
Ersatzflache (siehe Skizze B) in der unmittelbaren
Umgebung definieren. Diese Flache wird kostenlos
zugesprochen.

Skizze A

-

i

max Brede -

< maX. |, %:5m
min,| 4,5m

b BT Tam

|

Es besteht die Mdglichkeit, bei der Bewilligungs-
behdrde zusatzliche Flachen fiir Warenauslagen
zu beantragen. Wird eine solche zusatzliche Fldche
zugesprochen, ist sie gebihrenpflichtig.

|
Warenauslagen miissen klar als solche
erkennbar sein und zum Verkaufs-
sortiment gehéren. Nur Stihle und
Tische gelten nicht als Warenaus-
lagen. Sie missen mit mehreren
Artikeln aus dem eigenen
Sortiment bestiickt sein.

|
Innerhalb der genutzten Fldche kann ein Kundenstop-
per oder eine Werbetafel aufgestellt werden. Diese
Regelung gilt auch bei Boulevard-Restaurants oder
fir Hinweise bei Hotels und Restau-
rants (z.B. «Zimmer frei» usw.). Weitere
Kundenstopper oder Werbetafeln oder
das Aufstellen eines solchen ausserhalb
der zugesprochenen Flache sind nicht
erlaubt. Auf Antrag kann ein Platz zu-
gewiesen werden (geblhrenpflichtig).

Bei Fragen im Zusammenhang mit Warenauslagen
im Freien wenden Sie sich an:

Stadt Sursee, Offentliche Sicherheit

Telefon 041 926 91 11, www.sursee.ch

November 2020

Skizze B
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Fahnen

Schweizer-, Kantons- und Gemeindefahnen, fir welche das Wappenschutz-
gesetz gill, sind zulassig und fallen nicht unter das Reklameverbot. Andere
Fahnen sind dazu geeignet, die Fahrzeugfiihrer vom Verkehrsgeschehen ab-
zulenken. Sie sind dann unzuldssig, wenn sie nicht als Firmenanschriften
(siehe nachstehend Ziff. 2.2.1) qualifiziert werden kénnen.

Beispiel: Zuldssig wire ein einzelner Fahnenmast (inkl. Fahne) mit der Aui-
schrift "Emil Frey AG" inkl. Firmenlogo. Grundsatzlich ist es denkbar, eine
gewisse Anzahl Fahnen mit Firmenanschriften als Einheit zu betrachten. U-
bersteigt die Anzahl Masten jedoch das {ibliche Mass (z.B. mehr als 5 oder
Verhaltnis zur Grdsse der Geb&udefassade) ist dies nicht mehr zu tolerieren.
Nicht zulassig ist jedoch in jedem Fall das Logo der Marke "Ford".

Eine Fahne ist nur zuléssig, wenn sonst keine Firmenanschrift am Gebaude
angebracht ist (zuléssig ist eine Anschrift).



